
ICS 03.080

A 12

DB4101
郑 州 市 地 方 标 准

DB4101/T XXXXX—XXXX

汽车售后零部件销售服务规范

（征求意见稿）

（本稿完成日期：2020 年 2 月）

XXXX - XX - XX 发布 XXXX - XX - XX 实施

郑州市市场监督管理局 发 布





DB4101/ XXXXX—XXXX

I

目  次

引言.....................................................................................................................................................................II

1 范围.................................................................................................................................................................1

2 规范性引用文件.............................................................................................................................................1

3 术语和定义.....................................................................................................................................................1

4 基本要求.........................................................................................................................................................2

5 销售经营服务.................................................................................................................................................2

6 服务质量评价.................................................................................................................................................3

参考文献...............................................................................................................................................................5



DB4101/T XXXXX—XXXX

II

前  言
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汽车售后零部件销售服务规范

1 范围

本标准规定了汽车售后零部件销售服务的术语和定义、基本要求、销售经营要求、服务质量评价。

本标准适用于汽车售后零部件销售企业开展汽车售后零部件销售服务与管理。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅注日期的版本适用于本文件。

凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。

GB/T 29632 家用汽车产品三包主要零件种类范围与三包凭证

GB/T 32007 汽车零部件的统一编码与标识

GB/T 19001-2016 质量管理体系要求

IATF16949：2016 质量管理体系—汽车行业生产件和相关服务件的组织实施ISO9001:2015的特殊

要求

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

汽车零部件

构成汽车整体的各个单元及服务于汽车的产品。

3.2

汽车售后零部件

汽车销售后，安装于汽车，用来替换该汽车初装零部件的产品。

3.3

汽车售后零部件销售

开展汽车售后零部件（3.2）供应、流通和使用领域中的交易过程和行为。

3.4

原厂件

汽车生产商提供或认可的，使用汽车生产商品牌或其认可品牌，按照车辆组装零部件规格和产品标

准制造的零部件。

3.5

质量相当件

未经汽车生产商认可的，由配件生产商生产的，且性能和质量达到原厂件相关技术标准要求的零部

件。

3.6

再制造件

旧汽车零部件经过再制造技术、工艺生产后，性能和质量达到原型新品要求的零部件。
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3.7

回用件

从报废汽车上拆解或维修车辆上替换的能够继续使用的零部件。

4 基本要求

4.1 组织要求

4.1.1 基本条件

从事汽车售后零部件销售服务的经营者应满足如下要求：

a) 应取得与所销售产品相应的经营资质；

b) 配备采购、检验、仓储、销售、售后服务等全流程的岗位和制度；

c) 建立安全生产、消防管理制度，并制定应急预案，定期演练；

d) 应建立健全资质认定、质量信誉考核、服务规范等制度。

4.1.2 经营场所

汽车售后零部件销售经营场所应满足以下要求：

a) 应具备与所经营的产品和经营规模相适应的营业店面、办公场所、仓储场所等经营场所；

e) 经营场所的布置应整齐、清洁，便于经营及接待顾客；

f) 经营场所的人流通道、车辆通道、消防通道、电气线路布置、电气、控制设备、开关、照明设

施应符合相应的安全规定。

4.1.3 人员要求

应具备能够完成汽车零部件销售业务的采购、质检、销售、仓储、售后等专业人员。

4.2 销售企业要求

汽车售后零部件销企业为满足消费者需求，满足以下要求：

a) 销售的零部件应标注符合 GB/T 32007 要求的零部件名称、商标、生产厂名、厂址、合格证明、

规格型号、商品质量等级、生产许可证、商品出厂日期和有效期限、代理商（经销商）等标识，

满足国家有关的产品质量要求，内外包装应完好无损，附件齐全，说明书、保修卡等资料要完

备；

b) 承担“三包”有效期内的免费修理服务和超过“三包”有效期的收费修理服务，提供维修服务

的零部件种类范围应符合 GB/T 29632 的规定；

c) 应如实标明原厂件、质量相当件、再制造件、回用件等，明示生产商(进口产品为进口商)、生

产日期、适配车型等信息，向消费者销售或者提供原厂件以外的其他部件时，应予以提醒和说

明；

d) 明示产品质量保证、保修服务及消费者需知悉的售后服务的技术、质量和服务规范等政策；

e) 若提供安装维修服务，应正确安装、维修、更换汽车零部件，服务过程公开、透明，宜对服务

全过程进行监控，数据资料有效期内可追溯；

f) 应遵守质量保修承诺，并提供相应的售后服务；

g) 当汽车零部件不符合质量要求时，按国家规定提供退换货服务。若双方有约定的，应按照约定

执行。

5 销售经营服务
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5.1 采购

汽车配件销售企业宜选择符合4.2要求的供应商所提供的合格零部件。

5.2 检验

5.2.1 应检验所采购零部件的包装的完整性。

5.2.2 应检验所采购零部件的产品名称、商标、生产厂名、厂址、合格证明、规格型号、商品质量等

级、生产许可证、商品出厂日期和有效期限等证件，并应核对商品的相关特征是否与其所附的相关证件

相符。

5.2.3 进口零部件应核对口岸商检合格证明、海关进口关税单、海关进口商品证明等材料。

5.2.4 对实行强制性认证的零部件应核对强制性认证相关证明内容。

5.2.5 应按相关质量标准对所采购零部件是否存在质量缺陷进行核查。

5.3 仓储

5.3.1 应根据汽车零部件的特性做好入库、出库、堆码、保养等工作。

5.3.2 在仓储时应做好防火、防潮、防腐蚀等措施。

5.3.3 仓储面积应满足零部件周转所需。

5.4 销售

5.4.1 所销售的零部件应摆放有序、明码标价。

5.4.2 应告知顾客零部件的生产厂家、规格型号、技术性能、质量等级、通用性、售后服务及使用、

维护、保养等相关信息。

5.5 售后服务

5.5.1 应指定专人或设置相应机构负责售后服务工作，应与零部件供应商签订售后服务协议，明确各

自的质量责任、售后服务方式与范围、售后机构的设立等相关事宜。

5.5.2 应建立销售服务及市场信息反馈档案，对客户实行售后回访，处理客户的质量投诉，以及市场

信息反馈和服务建议，并及时归档。

5.5.3 应具备与其售后服务内容相对应的检验条件，向顾客提供必要的技术咨询与服务。

5.5.4 对于收费性质的售后服务，应以客户自愿接受为原则，收费的标准应按国家或行业相关规定执

行，无具体收费规定的售后服务项目应由双方按市场原则自行商定收费金额。

6 服务质量评价

6.1 评价原则

6.1.1 公正性

评价者应独立、客观、公平地实施评价活动，评价结果不应受实施难度、是否收费等因素影响。

6.1.2 有效性

评价者应制定科学的评价方案并有效实施，使评价活动能够准确评价汽车零部件销售服务真实水

平，查找出实际问题。

6.1.3 可靠性
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评价者应采集、使用真实、客观的数据；评价结果应客观、准确地反映评价活动情况，无差错、可

信赖。

6.1.4 规范性

评价者应按照评价方案实施评价活动，评价行为应符合评价方案要求，避免错误、减少误差。

6.2 评价流程

6.2.1 确定评价主体

确定评价主体时：

a) 评价者应由具体领域内各方面专家组成；

g) 依据评价内容，可吸纳消费者参与评估。

6.2.2 拟定评价计划

拟定评价计划时：

a) 应规定评价的目的、对象、范围、评价结果的用途；

h) 应确定评价方法、评价要素及其相应指标；

i) 应明确参与评价工作人员的分工。

6.2.3 完成评价报告

评价报告应：

a) 对采集的数据和信息进行定量或定性分析，根据分析结果评价售后服务组织的服务水平；

b) 根据评价细则和对数据的分析，完成售后服务评价报告；

c) 评价结果应能够反映具体企业售后服务的客观水平；

d) 提出改进建议。
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